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В настоящее время при изучении поведения людей в социальных группах все чаще используются 
большие языковые модели (LLM). Классические многоагентные модели не могут описывать всю ком-
плексность человеческого поведения: к примеру, общение между агентами они описывают как обмен 
некоторыми численными характеристиками, упрощенно имитирующими взгляды или аргументы реаль-
ных людей, что крайне далеко от естественного языка, который используется в коммуникациях [1, 2]. 
LLM предоставляют достаточно экономичный способ моделировать социального взаимодействия без ис-
пользования информации о настоящих людях, при этом достаточно правдоподобно воспроизводя реаль-
ный обмен мнениями. Более того, такой подход освобождает ученых от проведения дорогостоящих и 
сложных в организации и реализации лабораторных и натурных экспериментов [4].  

Поскольку LLM обучаются на данных, “оставленных” в сети Интернет реальными людьми, мнения 
LLM могут быть предвзяты, а в научных вопросах даже отличаться от достоверной истины [3]. Ученые 
полагают, что степень предвзятости мнений LLM можно контролировать и настраивать при помощи спе-
циальных инструкций, задаваемых при инициализации моделей (англ. – prompts). Вместе с тем данные 
аспекты еще мало изучены. В связи с этим, особый интерес представляет поведение LLM при взаимодей-
ствии друг с другом и с реальными людьми – поскольку данная технология все чаще используется в ка-
честве ассистента в повседневной и профессиональной деятельности людьми самых разных профессий.  

В настоящем докладе будут представлены результаты экспериментов с использованием LLM. Изу-
чение природы валентности различных аргументов и результатов изменений предубеждений исходной 
модели. Для различных воплощений одной и той же языковой модели при помощи инструкций будет со-
здаваться ее предубежденность. Также в докладе будет представлены результаты по нескольким обсужда-
емым моделями темам. Такая постановка позволяет проанализировать природу аргументов, воспринима-
емых LLM.  

 
Рис. 1. Граф динамики метрики убедительности аргументов в зависимости от предубежденности модели другим 

набором аргументов. 
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